Zakup okien w gospodarstwie domowym ‘ POLSKIE OKNA 1 DRZWI

ZWIAZEX, PROCUCENTOW, DOSTAWCOW I DYSTRYBTOROW

P1. Czy w Pana/i gospodarstwie domowym ... X
OKIEN NIE KUPIONO W OST. DOKONANO ZAKUPU ZAMIAR ZAKUPU OKIEN
3 LATACH / NIE PLANUJE SIE OKIEN W OSTATNICH W NAJBLIZSZYCH
ZAKUPU W NAJBL. 12 MIES. 3 LATACH 12 MIESIACACH

80% -
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70% -
60% -
50% -

gosp. dom. 5-osobowe
i wieksze: 35%+

40% -

30% -

20% -

10% -
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N=570 N=219 N=22
(w tym 5 0séb z gospodarstw,
w ktorych dokonano zakupu okien
w ostatnich 3 latach);
- z uwagi na niskg podstawe,
nie uwzgledniono tej grupy G 'F K
+/- RozZnica istotna statystycznie na wykresach w analizach
na poziomie istotnosci 0,01 Podstawa: N=806,0soby 25 lat+ poréwnawczych



Zrédta informacji o oknach N POLSKIE OKNA [ DREW]

ZWIAZEX, PROCUCENTOW, DOSTAWCOW I DYSTRYBTOROW

P5. Gdzie szukat/a/by Pan/i informacji przy zakupie okien?

Odpowiedzi spontaniczne
Punkt sprzedazy / sprzedawca doch.gosp. dom.: 3000-3499 PLN: 67%-+;
wies: 60%+

Opinie znajomych / znajomi miasto do 50 tys.: 61%-+;

Rekomendacje
25-29 lat: 31%+;
wykszt. wyzsze.: 27%+;
Internet - strona producenta doch.gosp. dom.: 3000-3499 PLN: 20%+
doch.gosp. dom.: 3500+ PLN: 21%-+
25-29 lat: 30%+;

wykszt. wyzsze.: 25%-+;

doch.gosp. dom.: 3500+ PLN: 21%-+;
miasto 201-500 tys.: 23%+;

miasto pow. 500 tys.: 24%+

Internet - portale tematyczne

Prasa branzowa

o 30-39 lat: 16%+;
v I 3% doch.gosp. dom.: 2500-2999 PLN: 17%+

Inne

trudno powiedziec l 129% G 'FK
+/- Roznica istotna statystycznie

na poziomie Istotnosci 0,01
Podstawa: N=806,0soby 25+



Zrédta informacji o oknach
wedtug wyroznionych grup ‘ Eﬂgkﬁmkﬁmgﬂﬂm !Iysﬂﬂ;m

P5. Gdzie szukat/a/by Pan/i informacji przy zakupie okien?

Odpowiedzi spontaniczne

O 2y N 55
/ znajomi °
Rekomendacje

Internet - strona

producenta
ogotem (N=806)
Internet - portale
tematyczne = osoby z gospodarstw, w ktorych dokonano
zakupu okien w ostatnich 3 latach (N=219)

= osoby z gospodarstw, w ktorych okien nie

Prasa branzowa kupiono / nie planuje sie zakupu (N=570)

trudno -
. . 5%
powiedziec
+/- Roznica istotna statystycznie _ 15%-+ G f K

na poziomie istotnosci 0,01



Charakterystyka proby — badanie OMNIBUS ‘ POLSKIE OKNA 1 DRZWI

ZWIAZEX, PROCUCENTOW, DOSTAWCOW I DYSTRYBTOROW

PLEC
WYKSZTALCENIE ’
podstawowe
kobieta
19% Mezczyzna
DOCHODY GOSPODARSTWA
srednie DOMOWEGO (netto)
zawodowe
do 1499,99 PLN
3500 i wiecej
PLN
27%
30%
1500-2499,99
PLN ' G 'I: K

2500-3499,99
N=806 PLN



Charakterystyka proby — badanie OMNIBUS ‘

Kryteria wyboru okien

POLSKIE OKNA | DRZW]

ZWIAZEX, PROCUCENTOW, DOSTAWCOW I DYSTRYBTOROW

WIELKOSC GOSPODARSTWA
DOMOWEGO

5 osdb
i wiecej

4 osoby

1 osoba

2 osoby

3 osoby
POZYCJA ZAWODOWA

bierny
zawodowo

czynny
zawodowo

POSIADANIE DZIECI l

nie
posiada

posiada

STAN CYWILNY

zonaty/mezatka

wolny/a

GfK

rozwiedziony/a/

N=806 wdowiec/a



Charakterystyka proby — badanie OMNIBUS ‘

POLSKIE OKNA | DRE

ZWIAZEX, PROCUCENTOW, DOSTAWCOW I DYSTRYBTOROW

WIEK (w latach)

25-29 - 12%
30-39 - 20%
40-49 - 21%
50-59 - 21%
60-65 -9%

66 i wiecej - 17%

N=806

l WIELKOSC MIEJSCOWOSCI ZAM. l
Wies 37%
Miasto - 50.000 mieszk. 25%
Miasto - 200.000 mieszk. 16%
Miasto - 500.000 mieszk. 10%
Miasto pow.500.000 mieszk. 12%

Warszawa

REGION POLSKI l

Centralny - 14%

Pétnocno - wschodni Il 8%

Péinocny - 11%
Potudniowo - wschodni - 16%

Potudniowy - 15%

$rodkowo - wschodni [l 6%
Srodkowy [ 8%

Zachodni - 14%

Potudniowo - zachodni - 9%

5%

GfK





